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ระบบตลาดผลไมสดในเขตภาคเหนือตอนลาง 
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บทคัดยอ 
การวิจัยครั้งน้ีมีวัตถุประสงคเพ่ือศึกษาระบบตลาด วิถีการตลาด ตนทุนการตลาด และสวนเหล่ือมการตลาด

ของสมเขียวหวาน กลวยไขในจังหวัดกําแพงเพชรและสมโอในจังหวัดพิจิตร โดยใชแบบสอบถามถามเกษตรกรและ
พอคาคนกลาง ผลการศึกษาตลาดของสมเขียวหวาน กลวยไข และสมโอ พบวาตลาดในภาคกลางเปนตลาดสําคัญ 
สถานที่ซื้อขายผลไมเปนที่สวนของเกษตรกร และลักษณะการขายสมเขียวหวาน และสมโอของเกษตรกรสวนมากเปน
การขายแบบคละขนาด สําหรับการขายกลวยไขขายแบบเปนต้ัง และเกษตรกรจะขายผลผลิตแบบเงินสด ตนทุน
การตลาดระดับขายสงจะเปนตนทุนในกิจกรรมการขนสงมากที่สุด ดานสวนเหลื่อมการตลาดระดับขายสงพบวาสมโอ
มีคาสูงสุด สวนเหล่ือมการตลาดระดับขายปลีกพบวาสมโอมีคาสูงสุดเชนกัน 
 

ABSTRACT 
This research aims to study about the marketing system, marketing channel, marketing cost, and the 

marketing margin of tangerine, egg banana in Kamphang Phet province and pomelo in Phichit province. The 
questionnaires were used for collecting the information from farmers and middleman. The results of marketing 
tangerine, egg banana and pomelo showed that market in the central market is important.  Trading places is that in 
orchard. Mostly type of sale tangerine and pomelo is mixed sizes. Egg Banana sales are set. Farmers to sell produce 
are cash. Cost of wholesale markets is the most cost transportation activities. Furthermore, the result of marketing 
margin showed that the margins of wholesale marketing of  pomelo has the highest rate as well as its rate of retail 
marketing margin. 
 
 
 
 

 
 
 
 
คําสําคัญ : ระบบตลาด วิถีตลาด สวนเหล่ือมการตลาด 
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บทนํา 
ประเทศไทยเปนประเทศเกษตรกรรม ประชากรสวน

ใหญในประเทศประกอบอาชีพทางการเกษตร คือ การ
เล้ียงปศุสัตว การเพาะเลี้ยงสัตวนํ้า การเพาะปลูกพืช 
รวมถึงการปลูกผลไมดวย ผลไมนอกจากจะใชบริโภคใน
ประเทศแลวผลไมยังเปนพืชเศรษฐกิจที่สําคัญที่ทํารายได
จากการสงออกปละหลายพันลานบาท โดยป พ.ศ. 2547 
การสงออกผลไมและผลิตภัณฑมีมูลคา 38,958 ลานบาท 
ในป พ.ศ. 2548 เพ่ิมขึ้นเปน 43,698 ลานบาท ในป พ.ศ. 
2549 การสงออกผลไมและผลิตภัณฑมีมูลคาเพ่ิมขึ้นเปน 
46,516 ลานบาท ในป พ.ศ. 2550 มีมูลคาการสงออก
เพ่ิมขึ้นเปน 48,486 ลานบาท และในป พ.ศ. 2551 มีมูลคา
การสงออกผลไมและผลิตภัณฑเพ่ิมขึ้นเปน 55,499 ลาน
บาท (ตารางที่ 1) 
 
ตารางท่ี 1 มูลคาการสงออกผลไมและผลิตภัณฑ 

ป มูลคาการสงออก (ลานบาท) 

2547 38,958 

2548 43,698 

2549 46,516 

2550 48,486 

2551 55,499 
 
จากขอมูลสํานักงานเศรษฐกิจการเกษตรในประเทศ

ไทยมีพ้ืนที่ปลูกผลไมเพ่ิมมากขึ้น โดยที่ในป พ.ศ. 2548 มี
พ้ืนที่เพาะปลูกไมผล 27.79 ลานไร  ป 2549 พ้ืนที่
เพาะปลูก 28.63 ลานไร และในป พ.ศ. 2550 มีพ้ืนที่
เพาะปลูกไมผลเพ่ิมขึ้นเปน 29.06 ลานไร (ตารางที่ 2) 
โดยท่ีทั่วทุกภาคของประเทศไทยสามารถปลูกผลไมได 
รวมถึงพ้ืนที่ในเขตภาคเหนือตอนลาง ซึ่งประกอบไปดวย 
9 จังหวัดไดแก จังหวัดพิษณุโลก สุโขทัย พิจิตร 
กําแพงเพชร เพชรบูรณ อุตรดิตถ ตาก อุทัยธานี และ
นครสวรรค พ้ืนที่ในเขตภาคเหนือตอนลางมีพ้ืนที่ปลูกไม
ผล 1,560,758 ไร จากพ้ืนที่ถือครองทางการเกษตร

ทั้งหมด 19,9323,339 ไร (สํานักงานเศรษฐกิจ
การเกษตร, 2551) การเพ่ิมขึ้นของพ้ืนที่ปลูกผลไม
ทําใหมีผลผลิตเพ่ิมขึ้น และการที่ระบบคาขายผลไม
เปนตลาดซื้อขายทันทีจึงทําใหราคาเคล่ือนไหวขึ้น
ลงอยางรวดเร็วในแตละวันหรือแตละช่ัวโมง และ
เกษตรกรสวนมากยังเปนเกษตรกรรายยอย ตอง
อาศัยผูรวบรวมทําหนาที่รวบรวมสินคา การคาที่
ตองผานผูคาหลายขั้นตอนนอกจากจะมีผลเรื่อง
ความสดของผลไมที่ลดลง ยังมีผลดานสวนเหลื่อม
การตลาดและทําใหราคาที่เกษตรกรจะไดรับตํ่าลง
ตาม ลํ า ดับ  (ฝ า ย เ ศ รษฐกิ จ ร า ยสาขา  มู ล นิ ธิ
สถาบันวิจัยเพื่อการพัฒนาประเทศไทย, 2548)  
 
ตารางท่ี 2 พ้ืนที่ปลูกไมผล 

ป พ้ืนที่ปลูกไมผล(ลานไร) 

2548 27.79 

2549 28.63 

2550 29.06 
 
เน่ืองจากปจจุบันเมื่อมีผลไมออกสูตลาดจํานวน

มากจึงตองมีการกระจายผลผลิตออกนอกแหลงผลิต
ไปยังจังหวัดตาง ๆ และตางประเทศ ซึ่งผลไมเปน
สินคาเกษตรที่อาจมีขั้นตอนที่ยุงยากซับซอนที่
จําเปนตองอาศัยคนกลางในการนําผลผลิตผลไม
จากเกษตรกรไปยังสูผูบริโภคตามแหลงตาง ๆ 
ดังน้ันจึงไดศึกษาระบบตลาดผลไมและศึกษาวิถี
การตลาดซึ่งจะชวยใหทราบถึงวิถีทางที่ผลไม
เคล่ือนยายจากมือผูผลิตมาจนถึงมือผูบริโภค ทําให
ทราบวาผลไมจากผูผลิตจะตองผานผูคาตาง ๆ ก่ี
ประเภท จึงจะถึงมือผูบริโภค และทําใหทราบไดวา
ผูคาประเภทใดในระบบตลาดผลไมมีบทบาทที่
สําคัญ ในการศึกษาระบบตลาดและวิถีการตลาด
ผลไมครั้งน้ีเพ่ือใชเปนแนวทางในการพัฒนาระบบ
ตลาดใหมีประสิทธิภาพและเปนแนวทางในการ
กระจายผลผลิตผลไมและเพื่อชวยแกไขปญหา
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ผลไมลนตลาด และการท่ีวิถีการตลาดของสินคาที่ตอง
ผานคนกลางหลายข้ันตอนจะกอใหเกิดคาใชจายทาง
การตลาดสูงมีผลตอราคาที่เกษตรกรไดรับ จึงไดศึกษาใน
เรื่องสวนเหล่ือมการตลาดดวย ซึ่งเปนสิ่งที่มีประโยชนใน
การพิจารณาการทํางานของระบบตลาดที่มีอยูไดบางสวน  
 
วัตถุประสงคของการวิจัย 

1. เพ่ือศึกษาวิถีการตลาด (Marketing Channel) ของ
ผลไมในเขตภาคเหนือตอนลาง 

2. เพ่ือศึกษาระบบตลาดผลไมในเขตภาคเหนือ
ตอนลาง 

3. เพ่ือศึกษาตนทุนการตลาด (Marketing Cost) ของ
ผลไมในเขตภาคเหนือตอนลาง 

4. เพ่ือศึกษาสวนเหลื่อมการตลาด (Marketing 
Margin) ของผลไมในเขตภาคเหนือตอนลาง 
 
ประชากรและกลุมตัวอยาง 

ประชากร (Population) ไดแก เกษตรกรผูประกอบ
อาชีพเพาะปลูกสมเขียวหวานที่จังหวัดกําแพงเพชร สมโอ
ที่จังหวัดพิจิตร กลวยไขที่จังหวัดกําแพงเพชร และพอคา
คนกลางที่รับซื้อสมเขียวหวาน สมโอ กลวยไข  

กลุมตัวอยาง (Sample) ไดแก กลุมเกษตรกรทั้งหมด 
75 ราย จําแนกตามชนิดของผลไมเปน 3 ชนิด 
(สมเขียวหวาน สมโอ กลวยไข) ชนิดละ 25 ราย และกลุม
พอคาคนกลางจะเก็บตัวอยางจากพ้ืนที่สํารวจท้ัง 2 จังหวัด 
(พิจิตร กําแพงเพชร) รวม 20 ราย (จังหวัดละ 10 ราย) 
ประกอบดวยผูคาสงจังหวัดละ 5 ราย ผูคาปลีกจังหวัดละ 
5 ราย 

พื้ น ท่ี ตั วอย า ง  ได แก  สม เขี ยวหวานที่ จั งห วัด
กําแพงเพชร สมโอที่จังหวัดพิจิตร กลวยไขที่จังหวัด
กําแพงเพชร 
 
เคร่ืองมือท่ีใชในการศึกษา 

1. แบบสอบถามเกษตรกรผูเพาะปลูกผลไม  
2. แบบสอบถามพอคาคนกลาง  

การวิเคราะหขอมูล 
ก า ร ร ว บ ร ว ม ข อ มู ล ง า น วิ จั ย น้ี ไ ด ทํ า

แบบสอบถามเพื่อสัมภาษณเกษตรกรและพอคาคน
กลาง โดยจะรวบรวมขอมูลวิถีการตลาด ขอมูล
ระบบตลาดและตนทุนการตลาดในสวนของการคัด
เกรด การบรรจุหีบหอ การขนสง และสวนเหลื่อม
การตลาด และนําขอมูลที่ไดมาทําการวิเคราะหให
เปนคารอยละ และอธิบายผลโดยวิธีพรรณนา  
 
ผลการศึกษา 

1. วิถีการตลาด 
ผลการศึกษาวิถีการตลาดสมเขียวหวานของ

จั ง ห วั ด กํ า แ พ ง เ พ ช ร พ บ ว า วิ ถี ก า ร ต ล า ด
สมเขียวหวานเริ่มจากเกษตรกรผูผลิตสมเขียวหวาน
จําหนายสมเขียวหวานใหกับพอคาในทองถ่ินรอย
ละ 20 และเกษตรกรจําหนายใหพอคาขายสงจาก
ตางจังหวัดรอยละ 80 โดยที่พอคาสงจากตางจังหวัด
มาจากจังหวัดปทุมธานี กรุงเทพฯ ขอนแกน สุ
ราษฎรธานี นครปฐม พิษณุโลก โดยสวนมากเปน
พอคาจากตลาดไท ซึ่งทั้งพอคาในทองถิ่นจังหวัด
กําแพงเพชรและพอคาขายสงตางจังหวัดจะเขาไป
รับซื้อสมเขียวหวานที่สวนของเกษตรกร จากน้ัน
พอคาในทองถ่ินจังหวัดกําแพงเพชรจะจําหนาย
สมเขียวหวานใหกับพอคาขายสงตางจังหวัด และ
พอคาขายสงจะนําสมเขียวหวานไปคัดเกรดและ
จําหนายใหกับพอคาปลีก และพอคาปลีกจําหนาย
สมเขียวหวานใหกับผูบริโภค (ดังรูปที่ 1) 
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รูปท่ี 1 วิถีการตลาดสมเขียวหวาน จังหวัดกําแพงเพชร 

 
ผลการศึกษาวิถีการตลาดกลวยไขของจั งหวัด

กําแพงเพชรพบวาเกษตรกรผูปลูกกลวยไขรอยละ 52
จําหนายกลวยไขผานนายหนา ซึ่งนายหนามีหนาที่
รวบรวมกลวยไขใหกับพอคาขายสง และเกษตรกรรอยละ 
40 จําหนายกลวยไขใหกับพอคาขายสงตางจังหวัด ซึ่งมา
จากจังหวัดตาง  ๆ  เชน  เชียงใหม  อุตรดิตถ  สุโขทัย 
นครสวรรค ขอนแกน นครปฐม สุราษฎรธานี เปนตน 
และเกษตรกรรอยละ 8 จําหนายกลวยไขใหกับพอคาปลีก
ในจังหวัดกําแพงเพชร สําหรับการซื้อขายกลวยไขพอคา
จะมีการติดตอสั่งจองและนัดวันขึ้นกลวยกับเกษตรกรไว
กอน หรือถาถึงวันที่ตองเก็บผลผลิตกลวยไข โดยที่ไมมี
พอคาติดตอสั่งจองไวกอนหรือมีพอคาที่สั่งจองไวแตไม
ไดมารับซื้อตามนัด เกษตรกรจะจําหนายกลวยไขใหกับ
พอคาที่มาขอซื้อในวันน้ันทันทีเพราะถาตัดมาแลวทิ้งไว
เกิน 3 วันกลวยไขจะสุก สวนสถานที่ซื้อขายกลวยไขคือ
สวนของเกษตรกร จากน้ันพอคาสงตางจังหวัดจะนํากลวย
ไขไปจําหนายใหกับพอคาปลีกตามจังหวัดตาง ๆ จากน้ัน
พอคาปลีกทั้งในจังหวัดกําแพงเพชรและพอคาปลีก
ตางจังหวัดจะนําผลผลิตกลวยไขน้ันไปจําหนายใหกับ
ผูบริโภค สําหรับแหลงสําคัญในการขายปลีกกลวยไขของ

จังหวัดกําแพงเพชรอยูที่ตลาดปากอางต้ังอยูริมถนน
สายเอเชียบานปากอาง ต้ังอยูที่อําเภออางทองพัฒนา 
เขตอําเภอเมือง หรือทองถ่ินเรียกวาตลาดมอกลวย
ไขหรือตลาดปากอาง (ดังรูปที่ 2) 

 
รูปท่ี 2 วิถีการตลาดกลวยไข จังหวัดกําแพงเพชร 

 
ผลการศึกษาวิถีการตลาดสมโอของจังหวัด

พิจิตรพบว า เกษตรกรผู ผ ลิตสมโอรอยละ  60
จําหนายสมโอผานนายหนา ซึ่งนายหนาเปนผู
รวบรวมสมโอใหกับพอคาคนกลาง และเกษตรกร
อีกรอยละ  40 จํ าหน ายสมโอให กับพอค าส ง
ตางจังหวัด ซึ่งพอคาที่รับซื้อสวนมากมาจากตลาด
ไท และจังหวัดอื่น ๆ เชน จังหวัดพิษณุโลก กรุงเทพ 
เ ชียงใหม  ขอนแกน  นครปฐม  สุราษฎรธา นี 
นครสวรรค เปนตน สําหรับสถานที่ในการซ้ือขาย
สมโอระหวางพอคากับเกษตรกรคือสวนของ
เกษตรกร โดยที่นายหนารอยละ 48 จะทําหนาที่
รวบรวมสมโอใหกับพอคาขายสง และนายหนารอย
ละ 12 จะทําหนาที่รวบรวบสมโอใหกับพอคาขาย

92% 

8% 

52% 

52% 

40% 

เกษตรกรผูผลิต 

นายหนา 

พอคาขายสง 
จังหวัดเชียงใหม 
อุตรดิตถ สุโขทัย 
นครสวรรค 
ขอนแกน 

นครปฐม สุราษฎร
ธาน ี

ผูบริโภค 

พอคาปลีก
จังหวัด

กําแพงเพชร 

พอคาปลีก
ตางจังหวัด 

100% 

100% 

20% 

80% 20% 

เกษตรกรผูผลิต 

พอคาขายสง จังหวัด
ปทุมธานี กรุงเทพฯ  
ขอนแกน นครปฐม 
สุราษฎรธานี 

พอคาปลีก 

ผูบริโภค 

พอคาในทองถ่ิน 
ในจังหวัด
กําแพงเพชร 
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ปลีกในจั งหวัด กําแพงเพชร  จากน้ันพอค าขายส ง
ต างจังหวัดจะจํ าหนายสมโอให กับพอค าขายปลีก
ตางจังหวัด และพอคาขายปลีกทั้งในจังหวัดกําแพงเพชร
และพอคาปลีกตางจังหวัดจะจําหนายสมโอนั้นใหกับ
ผูบริโภคตอไป (ดังรูปที่ 3) 

 

 
รูปท่ี 3 วิถีการตลาดสมโอ จังหวัดพิจิตร 

 
2. ปญหาในการผลิตของเกษตรกร 
ผลการศึกษาปญหาในการผลิตสมเขียวหวานของ

เกษตรกรในจังหวัดกําแพงเพชร พบวามีปญหาดังน้ี 
1. ปญหาเก่ียวกับโรคและแมลงรบกวน โดยเฉพาะ

อยางย่ิงปญหาสมรวงกอนเก็บเก่ียวผลผลิต 
2. ผลผลิตสมเขียวหวานที่ไดมีขนาดเล็ก เพราะวาดิน

เสื่อมโทรม จากการใชสารเคมีจํานวนมากทําใหดินไมดูด
ซึมนํ้า 

3. ปญหาในเรื่องปุย และสารเคมีที่ใชในการผลิตมี
ราคาสูงขึ้น  

4. ราคาที่เกษตรกรจําหนายสมเขียวหวานไดมีราคาตํ่า
ในชวงที่ผลผลิตออกมาก ประกอบกับปญหาในเรื่อง

ปจจัยการผลิตที่จําเปนตองใชมีราคาสูงขึ้น ทําให
เกษตรกรประสบปญหาขาดทุน  

ผลการศึกษาปญหาในการผลิตกลวยไขของ
เกษตรกรในจังหวัดกําแพงเพชร พบวามีปญหาดังน้ี 

1. ปญหาจากลมพายุพัดทําใหตนกลวยไขหัก
ไดรับความเสียหาย ถาไมสามารถที่จะฟนฟูหรือ
ปลูกทดแทนใหมไดทัน ทําใหในปน้ันไมมีรายได
และตองเสียคาใชจายในการปลูกกลวยไขเพ่ิมอีก 

2. ปญหาน้ําทวมแปลงปลูกกลวยไข 
3. ปญหาในเรื่องดิน เมื่อปลูกกลวยไขติดตอกัน

เปนเวลานาน จะทําใหดินมีความอุดมสมบูรณลดลง 
ทําใหผลผลิตกลวยไขที่ไดตอไรลดลง และขนาด
ของผลและเครือก็มีขนาดเล็กลงอีกดวย 

ผลการศึกษาปญหาในการผลิตสมโอของ
เกษตรกรในจังหวัดพิจิตร พบวามีปญหาดังน้ี 

1. ราคาสมโอพันธุทาขอยที่เกษตรกรขายไดมี
ราคาตํ่า ไมคุมคากับที่ลงทุน 

2. พ้ืนที่ปลูกสมโอเปนสวนเกา ปลูกมาหลายป 
ขาดการบํารุงรักษาดินที่ดี ดินจึงทรุดโทรมและทํา
ใหผลผลิตสมโอที่ไดมีจํานวนลดลง 

3. มีโรคและแมลงรบกวน 
4. คาปุย และสารเคมีที่ตองใชมีราคาสูง 
 
3. ลักษณะการซื้อขายผลผลิต 
ผลการศึกษาสถานที่ซื้อขายสมเขียวหวาน 

กลวยไขและสมโอของเกษตรกรพบวาสถานที่ซื้อ
ขายคือที่สวนของเกษตรกร โดยที่พอคาจะเขาไปรับ
ซื้อที่สวน 

ผลการศึกษาการเก็บเก่ียวพบวา สมเขียวหวาน
และกลวยไข เกษตรกรเปนผูเก็บผลผลิตเอง สวน
สมโอพอคาที่รับซื้อสมโอจะเปนผูเก็บสมโอเอง 
และเปนผูจายคาแรงในการเก็บเก่ียว สวนเกษตรกร
มีหนาที่เพียงคอยดูตอนช่ังนํ้าหนักเทาน้ัน 

ผลการศึกษาลักษณะจําหนายผลผลิตของ
เกษตรกรพบวา การจําหนายสมเขียวหวานและสม
โอของเกษตรกรมีทั้งแบบไมคัดขนาดและแบบคัด

88% 

12% 

48% 
60% 40% 

เกษตรกรผูผลิต 

นายหนา พอคาขายสง 
จังหวัดปทุมธานี 
พิษณุโลก กรุงเทพ 
เชียงใหม ขอนแกน 
นครปฐม สุราษฎร
ธานี นครสวรรค 

ผูบริโภค 

พอคาปลีกใน
จังหวัด
กําแพงเพชร 

พอคาปลีก
ตางจังหวัด 
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ขนาด โดยเกษตรกรผูผลิตสมเขียวหวานรอยละ 80 จะ
จําหนายสมเขียวหวานแบบไมคัดขนาด และเกษตรกรผู
ปลูกสมโอรอยละ 80 จะจําหนายสมโอแบบไมคัดขนาด 
สาเหตุที่เกษตรกรจําหนายสมเขียวหวานและสมโอแบบ
ไมคัดขนาดเพราะวาผลผลิตที่เก็บมาไดมีขนาดเล็กเปน
จํานวนมาก สําหรับลักษณะการจําหนายกลวยไขใน
จังหวัดกําแพงเพชรจะจําหนายเปนต้ัง โดยท่ี 1 ต้ังมี 6 หวี 
ในแตละหวีน้ันพอคาที่รับซื้อจะตองดูจากขนาดและ
จํานวนกลวยไขในแตละหวี ที่มีความสมบูรณจึงจะนับ
รวมเปนขายต้ังได สวนที่ไมไดขนาดจะจําหนายแบบ
เหมา 

ผลการศึกษาลักษณะการรับชําระเงินของเกษตรกร
พบวาทั้งเกษตรกรผูปลูกสมเขียวหวาน กลวยไข และสม
โอจะจําหนายเปนเงินสดเปนสวนใหญ โดยที่เกษตรกรผู
ปลูกสมเขียวหวานรอยละ 76 เกษตรกรผูปลูกกลวยไข
รอยละ 84 และเกษตรกรผูปลูกสมโอรอยละ 92 ที่รับ
ชําระเงินเปนเงินสด สาเหตุที่เกษตรกรรับชําระเงินเปน
เงินสดเพราะวาเกษตรกรใหผลผลิตพอคานําไปจําหนาย
กอนแลวเกษตรกรไมแนใจวาพอคาจะนําเงินกลับมาชําระ
คาผลผลิตใหกับเกษตรกรหรือไม สําหรับลักษณะการ
จําหนายผลผลิตของเกษตรกรท่ีใหพอคานําผลผลิตไป
จําหนายกอนแลวพอคาจึงนําเงินมาชําระใหในภายหลัง
พบวามีเปนสวนนอย จะเปนกรณีที่เกษตรกรและพอคาได
ทําการซื้อขายกันมานานและเปนประจํา โดยเกษตรกร
ผูผลิตสมเขียวหวานมีรอยละ 24 เกษตรกรผูผลิตกลวยไข
มีรอยละ 16 และเกษตรกรผูผลิตสมโอมีรอยละ 8  

 
4. ระบบตลาดและตนทุนการตลาด 
ผลการศึกษาระบบตลาดในสวนของการคัดเกรด

พบวาสมเขียวหวานมีตนทุนการคัดเกรดกิโลกรัมละ  0.27 
บาท  โดยการ คัด เกรดสม เขี ยวหวานของจั งห วัด
กําแพงเพชร จะมี 6 ขนาด คือ เบอร 3 เบอร 2 เบอร 1 
เบอร 0 เบอร 00 และเบอร 000 ซึ่งหนาที่และขั้นตอนการ
คัดเกรดจะทําโดยพอคาขายสงเมื่อรับซื้อสมเขียวหวาน
แบบไม คั ดขนาดจ าก เ กษตรกรแล วพ อ ค า จ ะ นํ า
สมเขียวหวานน้ันมาคัดเกรด การคัดขนาดสมเขียวหวาน

จะทําโดยใชเครื่องคัดแยกขนาดที่เปนมาตรฐาน
เดียวกัน ในสวนของการคัดเกรดกลวยไขพบวามี
ตนทุนในการคัดเกรดกลวยไขกิโลกรัมละ 0.44 
บาท ซึ่งหนาที่ในการคัดเกรดกลวยไขเปนหนาที่
ของพอคาขายสง ในการคัดเกรดกลวยไขมี 4 ขนาด 
คือ 1.กลวยใหญ จะมีผลขนาดใหญ มี 12 ผลตอหวี 
2.กลวยกลางหรือกลวยควบ ผลมีขนาดกลาง ใน
หน่ึงหวีมี 12 ผล 3.กลวยเล็กหรือกลวยหมอน ผลมี
ขนาดเล็ก ใน 1 หวีจะมีจํานวนผลนอยกวา 12 ผล 4.
กลวยเขง หรือกลวยตีนเตา หรือกลวยกอย ผลมี
ขนาดเล็ก เปนกลวยหวีสุดทายของเครือ สําหรับการ
คัดเกรดสมโอพบวาสมโอมีตนทุนในการคัดเกรด
กิโลกรัมละ 0.28 บาทหนาที่ในการคัดเกรดสมโอ
เปนหนาที่ของพอคาขายสง โดยการคัดเกรดสมโอมี 
2 เกรด คือ1.สมโอขนาดเล็ก มีนํ้าหนัก 1.5 กิโลกรัม
ลงไป 2.สมโอขนาดใหญ มีนํ้าหนักมากกวา 1.5 
กิโลกรัมขึ้นไป 

ผลการศึกษาระบบตลาดในสวนของการบรรจุ
หีบหอพบวาในการบรรจุหีบหอสมเขียวหวาน เมื่อ
พอคาคนกลางรับซื้อสมเขียวหวานจากเกษตรกร
แลวจะนําสมเขียวหวานบรรจุในตะกราพลาสติก 
โดยจะนํากระดาษหนังสือพิมพรองกนและกรุรอบ
ตะกราพลาสติกแลวเหลือปลายกระดาษดานขางท้ัง
สองขางของปากตะกราไวสําหรับปดปากตะกรา 
บรรจุประมาณตะกราละ 25 กิโลกรัม ซึ่งมีตนทุน
การบรรจุหีบหอสมเขียวหวานกิโลกรัมละ 0.14 
บาท สวนกลวยไขและสมโอไมมีตนทุนการบรรจุ
หีบหอเพราะวาเมื่อพอคาซื้อกลวยไขและสมโอจาก
เกษตรกรแลว พอคาจะนําผลผลิตใสรถเลยโดยไม
บรรจุหีบหอ 

ผลการศึกษาระบบตลาดในสวนของการขนสง
พบวาหนาที่ในการขนสงทั้งสมเขียวหวาน กลวยไข 
สมโอ เปนหนาที่ของพอคาขายสง สําหรับการ
ขนส งสม เขี ยวหวานสวนใหญจะขนส งโดย
รถบรรทุกขนาด 4 ลอ มีนํ้าหนักบรรทุกประมาณ
คันละ 2,500 – 3,000 กิโลกรัม คาจางบรรทุก
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ประมาณ 2,700 – 3,000 บาท คิดเปนตนทุนในการขนสง
สมเขียวหวานกิโลกรัมละ 1.04 บาท สวนการขนสงกลวย
ไขสวนใหญจะขนสงโดยรถบรรทุก 4 ลอ บรรทุกคันละ
ประมาณ 2,000 – 2,500 กิโลกรัม คาจางบรรทุกประมาณ 
3,000 – 4,500 บาท คิดเปนตนทุนการขนสงกลวยไข
กิโลกรัมละ 1.24 บาท สําหรับการขนสงสมโอสวนใหญ
จะขนสงโดยรถบรรทุก 4 ลอ บรรทุกคันละประมาณ 
2,500 – 3,500 กิโลกรัม คาจางบรรทุกประมาณ 2,000 – 
3,000 บาท คิดเปนตนทุนการขนสงสมโอกิโลกรัมละ 
1.03 บาท 

 
5. สวนเหล่ือมการตลาด 
ผลการศึกษาสวนเหล่ือมการตลาดระดับขายสงพบวา

สมเขียวหวานมีสวนเหล่ือมการตลาดระดับขายสง
กิโลกรัมละ 4.52 บาท กลวยไขมีสวนเหลื่อมการตลาด
ระดับขายสงกิโลกรัมละ 3.14 บาท และสมโอมีสวน
เหลื่อมการตลาดระดับขายสงกิโลกรัมละ 3.98 บาท  

ผลการศึกษาสวนเหลื่อมการตลาดระดับขายปลีก
พบวาสมเขียวหวานมีสวนเหล่ือมการตลาดระดับขายปลีก
กิโลกรัมละ 5.00 บาท กลวยไขมีสวนเหล่ือมการตลาด
ระดับขายปลีกกิโลกรัมละ 4.53 บาท และสมโอมีสวน
เหลื่อมการตลาดระดับขายปลีกกิโลกรัมละ 4.20 บาท 
 
สรุปผลการศึกษา 

จากการศึกษาระบบตลาดสมเขียวหวานของจังหวัด
กําแพงเพชรพบวาพอคาที่มีบทบาทสําคัญคือพอคาขายสง
ตางจังหวัด ซึ่งเกษตรกรผูผลิตสมเขียวหวานของจังหวัด
กําแพงเพชรสวนใหญจําหนายผลผลิตสมเขียวหวาน
ใหกับพอคาขายสงตางจังหวัด เกษตรกรเปนสวนนอยที่
จําหนายสมเขียวหวานใหกับพอคาในทองถิ่นจังหวัด
กําแพงเพชร สําหรับสถานที่ทําการซื้อขายสมเขียวหวาน
ระหวางพอคากับเกษตรกรคือสวนของเกษตรกร โดยที่
หน าที่ ในการเ ก็บสม เขียวหวานจะเปนหนาที่ ของ
เกษตรกร และลักษณะการจําหนายสมเขียวหวานของ
เกษตรกรสวนมากจะจําหนายผลผลิตแบบไมคัดขนาด
เพราะวาผลผลิตสมเขียวหวานที่ไดมีขนาดเล็กเปนจํานวน

มาก  ซึ่งมีสาเหตุมาจากดินเสื่อมสภาพทําใหผลที่ได
มีขนาดเล็กและผลผลิตตอไร ตํ่า  ทําใหราคาที่
เกษตรกรจําหนายไดตํ่าประกอบกับราคาปุย ยาฆา
แมลงที่ เกษตรกรจําเปนตองใชมีราคาสูงทําให
เกษตรกรขาดทุน จนตองเลิกการผลิตไปเปนจํานวน
มาก สําหรับการรับชําระเงินเกษตรกรจะรับชําระ
เงินจากพอคาเปนเงินสดเปนสวนใหญ  สวนการ
บรรจุหีบหอสมเขียวหวานมีตนทุนการบรรจุหีบหอ
กิ โลกรั มละ  0.14 บาท  โดยที่ พ อค า จะบรรจุ
สมเขียวหวานใสตะกราพลาสติก มีตนทุนในการคัด
เกรดกิโลกรัมละ 0.27 บาท โดยที่การคัดเกรดจะ
เปนหนาที่ของพอคาที่ทําการรับซื้อ สวนตนทุนใน
การขนสงกิโลกรัมละ  1.04 บาท  สวนเหลื่อม
การตลาดระดับขายสงกิโลกรัมละ 4.52 บาท สวน
เหลื่อมการตลาดระดับขายปลีกกิโลกรัมละ 5.00 
บาท 

ระบบตลาดกลวยไขของจังหวัดกําแพงเพชร
พบว าพ อ ค า ที่ มี บทบ าทสํ า คั ญคื อพ อ ค า ส ง
ตางจังหวัด โดยที่เกษตรกรจะจําหนายผลผลิตกลวย
ไขใหกับพอคาขายสงตางจังหวัดและนายหนาเปน
สวนใหญ มีเกษตรกรเปนสวนนอยที่จะจําหนาย
กลวยไขใหกับพอคาปลีกในจังหวัดกําแพงเพชร 
สวนสถานที่ในการซื้อขายกลวยไขระหวางพอคา
กับเกษตรกรคือที่สวนของเกษตรกร โดยเกษตรกร
จะทําหนาที่ตัดกลวยไข สวนลักษณะการจําหนาย
กลวยไขเกษตรกรจะจําหนายเปนต้ัง สวนการรับ
ชําระเงินเกษตรกรจะรับชําระเงินจากพอคาเปนเงิน
สดเปนสวนใหญ  สํ าหรับปญหาในการผลิต
เกษตรกรผูผลิตกลวยไขในจังหวัดกําแพงเพชรจะมี
ปญหาเก่ียวกับลมพัดทําใหตนกลวยไดรับความ
เสียหาย ไมสามารถใหผลผลิตได ตองทําการปลูก
ทดแทนใหม จนเกษตรกรขาดทุน สําหรับการบรรจุ
หีบหอกลวยไขไมมีตนทุนการบรรจุหีบหอ ในสวน
ของการคัดเกรดเปนหนาที่ของพอคาที่ทําการรับซื้อ 
กลวยไข  ซึ่ งกลวยไขมีตนทุนในการคัด เกรด
กิโลกรัมละ 0.44 บาท สวนตนทุนในการขนสง
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กลวยไขกิโลกรัมละ 1.24 บาท สวนเหล่ือมการตลาด
ระดับขายสงกิโลกรัมละ 3.14 บาท สวนเหล่ือมการตลาด
ระดับขายปลีกกิโลกรัมละ 4.53 บาท 

ระบบตลาดสมโอของจังหวัดพิจิตรพบวาคนกลางที่มี
บทบาทสําคัญคือพอคาขายสงตางจังหวัด โดยท่ีเกษตรกร
ผูผลิตสมโอจังหวัดพิจิตรสวนใหญจะจําหนายผลผลิตสม
โอใหกับพอคาขายสงตางจังหวัดกับนายหนา ซึ่งนายหนา
จะทําหนาที่รวบรวมสมโอให กับพอค าคนกลาง  มี
เกษตรกรเปนสวนนอยที่จะจําหนายสมโอใหกับพอคา
ปลีกในจังหวัดพิจิตร สถานที่ในการซื้อขายสมโอคือที่
สวนของเกษตรกร สวนหนาที่ในการเก็บสมโอเปนหนาที่
ของพอคาที่รับซื้อ เกษตรกรจะทําหนาที่คอยดูตราช่ัง
เทาน้ัน สวนลักษณะการจําหนายสมโอของเกษตรกร
สวนมากจําหนายสมโอแบบไมคัดขนาดเพราะวาผลผลิต
สมโอที่ไดมีขนาดเล็กเปนจํานวนมาก   ซึ่งมีสาเหตุ
เพราะวาพ้ืนที่ปลูกสมโอของจังหวัดพิจิตรเปนสวนเกาที่
ทําการเพาะปลูกมานาน ขาดการบํารุงรักษาจนทําใหดิน
เสื่อมสภาพทําใหผลที่ไดมีขนาดเล็กและผลผลิตตอไรตํ่า 
มีผลทําใหราคาที่เกษตรกรไดรับตํ่า ผลตอบแทนที่ไดรับ
ไมคุมคา สวนการรับชําระเงินเกษตรกรจะรับชําระเงิน
เปนเงินสดเปนสวนใหญ สําหรับการบรรจุหีบหอสมโอ
ไมมีการบรรจุหีบหอ  โดยที่ เมื่อพอคาซื้อสมโอจาก
เกษตรกรแลว พอคาจะลําเลียงใสรถเลย ในสวนของ
ตนทุนในการคัดเกรดกิโลกรัมละ 0.28 บาท โดยที่การคัด
เกรดจะเปนหนาที่ของพอคาที่ทําการรับซื้อ สวนตนทุน
ในการขนสงกิโลกรัมละ 1.03 บาท สวนเหล่ือมการตลาด
ระดับขายสงกิโลกรัมละ 3.98 บาท สวนเหล่ือมการตลาด
ระดับขายปลีกกิโลกรัมละ 4.20 บาท 
 
ขอเสนอแนะ 

1. ราคาที่เกษตรกรขายสมเขียวหวานและสมโอไดมี
ราคาที่ตํ่า ในชวงที่มีผลผลิตออกมาก ประกอบกับสถานที่
ซื้อขายสมเขียวหวาน สมโอ คือสวนของเกษตรกร ซึ่งไม
มีตลาดกลางในการซื้อขายสินคา ทําใหเกษตรกรขาด
อํานาจในการตอรอง ตองมีการรวมกลุมกันในการขาย
ผลผลิตและมีการจัดต้ังตลาดกลาง ซึ่งการรวมกลุมและ

การมีตลาดกลางชวยใหเกษตรกรมีอํานาจในการ
ตอรองมากขึ้น และควรมีสถาบันเกษตรกรเขาไป
รวบรวมและจําหนายผลผลิตสินคาจากเกษตรกรซึ่ง
จะทําใหราคาที่เกษตรกรขายไดสูงขึ้น 

2. จากท่ีผลผลิตของผลไมทั้งสามชนิดมีขนาด
เล็กเปนจํานวนมาก  เ น่ืองมาจากดินเริ่ม เสื่อม
คุณภาพ ทําใหเกษตรกรจําเปนตองขายแบบไมคัด
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ผูบริโภคตองการ ราคาที่ เกษตรกรขายไดจะได
สูงขึ้น 
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