
 

หลักสูตรบริธุรกิจมหาบัณฑิต 
สาขาวชิาการตลาด 

(หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2555) 
 
1. ช่ือหลักสูตร 
  ภาษาไทย : หลกัสูตรบริหารธุรกิจมหาบณัฑิต   สาขาวิชาการตลาด    
  ภาษาองักฤษ : Master of Business Administration Program in Marketing 
2. ช่ือปริญญาและสาขาวชิา 
 ภาษาไทย    ช่ือเตม็ บริหารธุรกิจมหาบณัฑิต (การตลาด) 
   ช่ือยอ่ บธ.ม. (การตลาด) 
 ภาษาองักฤษ  ช่ือเตม็ Master of Business Administration (Marketing) 
   ช่ือยอ่ M.B.A. (Marketing) 
3. วัตถุประสงค์ของหลักสูตร 
  หลกัสูตรบริหารธุรกิจมหาบณัฑิต สาขาวิชาการตลาด (หลกัสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2555) มีวตัถุประสงคเ์พ่ือ
ผลิตมหาบณัฑิตท่ีมีคุณสมบติัดงัน้ี 
 1. มีความรู้ทางดา้นการตลาด มีวิสัยทศัน์ดา้นการประกอบการธุรกิจ สามารถประยกุตท์ฤษฎีและนาํเคร่ืองมือ
ทางการตลาดมาใชใ้นการบริหารจดัการธุรกิจไดอ้ยา่งดี 

 2. สามารถวิเคราะห์สภาพตลาด การแข่งขนั และกาํหนดนโยบายกลยุทธ์การตลาดท่ีสามารถแข่งขนัทั้งใน
ประเทศและต่างประเทศได ้

 3. มีความรู้อยา่งลึกซ้ึงในทางทฤษฎีการตลาดเพ่ือสามารถถ่ายทอดความรู้และพฒันาองคค์วามรู้ดา้นการตลาด
ไดอ้ยา่งมีประสิทธิภาพ 

 4. มีจริยธรรม  คุณธรรมและจรรยาบรรณของนักการตลาดท่ีดีและมหาบณัฑิตท่ีมีคุณภาพตามปติธานของ
มหาวทิยาลยั 

 5. มีความสามารถในวิจยัหรือการจดัการโครงการทางวิชาการท่ีจะก่อให้เกิดการพฒันาความรู้ใหม่หรือวิธี
ปฏิบติังานใหม่ๆ ในสาขาวชิาการตลาด 

4. หลักสูตร 
  หลักสูตร  บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต  สาขาวชิาการตลาด 
  จํานวนหน่วยกิตรวม    

      แผน ก แบบ ก 2                     รวมตลอดหลกัสูตร  42 หน่วยกิต 
   แผน ข                                   รวมตลอดหลกัสูตร           42          หน่วยกิต 

  



 

โครงสร้างหลักสูตร 

 
จํานวนหน่วยกิต 

แผน ก แบบ ก2 แผน ข 
จํานวนหน่วยกิตรวมตลอดหลักสูตร 42 42 

1)  หมวดวชิาบงัคบั 30 30 

2)  หมวดวชิาเลือก - 9 

3)  วชิาวทิยานิพนธ์ 12 - 

4)  วชิาการศึกษาอิสระ - 3 

 
5. รายวชิาในหลักสูตร  
    5.1 หมวดวชิาบังคบั                
963 711  ความรู้พ้ืนฐานดา้นธุรกิจสาํหรับนกัการตลาด               3 (3-0-6) 

  Business Fundamentals for Marketer 

963 712  การวเิคราะห์พฤติกรรมผูบ้ริโภคและธุรกิจ               3 (3-0-6) 

Consumer Behavior and Business Analysis 

963 713  สถิติและการวเิคราะห์ขอ้มูลเพ่ือการวจิยั               3 (3-0-6) 

  Statistics and Data Analysis for Research 

963 714                 การจดัการดา้นการตลาดสาํหรับนกัการตลาด              3 (3-0-6) 

  Marketing Management for Marketer 

963 715  การวจิยัการตลาด                  3 (3-0-6) 

  Marketing Research 

*963716                 การจดัการการบญัชีและการเงินสาํหรับนกัการตลาด                       3 (3-0-6) 

Accounting and Financial Management for Marketer 

963 721                การจดัการตราสินคา้เชิงกลยทุธ์และกลยทุธ์การตั้งราคา                 3 (3-0-6) 
                              Strategic Brand Management and Pricing Strategy  

963 722                การจดัการห่วงโซ่อุปทานและโลจิสติกส์               3 (3-0-6) 
  Supply Chain and Logistics Management               
963 723               การส่ือสารการตลาดแบบบูรณาการ                3 (3-0-6) 
               Integrated Marketing Communications  
963 891               สัมมนาทางการตลาด                 3 (3-0-6)                        
                            Seminar in Marketing 



 

 
5.2  หมวดวชิาเลือก 

กลุ่มวชิาการตลาดเชิงเปรียบเทียบ (Comparative Marketing) 
963 741  การจดัการการตลาดทอ้งถ่ินและการตลาดระดบัโลก                      3 (3-0-6) 

   Local Marketing and Global Marketing Management 
963 742  การจดัการการตลาดเพ่ือสังคมและองคก์รไม่หวงักาํไร                     3 (3-0-6) 

   Social Marketing and Non-Profit Organization Marketing Management 
963 743                  การจดัการการตลาดสาํหรับธุรกิจขนาดยอ่ม ขนาดกลางและขนาดใหญ่   3 (3-0-6)                 

    Marketing Management for Small, Medium and Large Business 
963 744  การตลาดสาํหรับวฒันธรรมท่ีหลากหลาย                        3 (3-0-6) 

    Marketing for Cultural Diversity 
*963745               การจดัการการตลาดเชิงกลยทุธ์                        3 (3-0-6) 

    Strategic Marketing Management 
*963 746  ความคิดสร้างสรรคแ์ละนวตักรรมทางการตลาด                      3 (3-0-6) 

    Creativity and Innovative Marketing 
กลุ่มวชิาการตลาดกลุ่มวชิาการตลาดร่วมสมยั (Contemporary Marketing) 

963 751  การจดัการการตลาดบริการ                      3 (3-0-6) 
    Services Marketing Management 

963 752  การตลาดแบบตรงและพาณิชยอิ์เลก็ทรอนิกส์                    3 (3-0-6) 
    Direct Marketing and  E-Commerce 

963 753  การจดัการการขายและการเจรจาต่อรอง      3 (3-0-6) 
    Sales Management and Negotiation 

963 754  การตลาดธุรกิจคา้ปลีกสมยัใหม่                      3 (3-0-6) 
    Modern Retail Marketing 

963 755  ประเดน็ทางการตลาดในปัจจุบนั                      3 (3-0-6) 
    Current Issues in Marketing 

963 756  การใหค้าํปรึกษาทางการตลาด                       3 (3-0-6) 
    Marketing Consultation   

 
หมายเหตุ * หมายถึงรายวชิาใหม่ 
5.3 วทิยานิพนธ์   
รหัสวชิา ช่ือวชิา        หน่วยกิต 
      963 899  วทิยานิพนธ์      12 หน่วยกิต 
 Thesis 
5.4 การศึกษาอิสระ   
รหัสวชิา ช่ือวชิา        หน่วยกิต 
963 897   การศึกษาอิสระ       3 หน่วยกิต 

  Independent  Study 



 

6. แผนการศึกษา   
  
ปีที ่1 ภาคการศึกษาที่ 1                                 หน่วยกิต 
   แผน ก แบบ ก 2 แผน ข 
963 711 ความรู้พ้ืนฐานดา้นธุรกิจสาํหรับนกัการตลาด  

Business Fundamentals for Marketer 
สถิติและการวเิคราะห์ขอ้มูลเพ่ือการวจิยั  
Statistics and Data Analysis for Research 

  การจดัการดา้นการตลาดสาํหรับนกัการตลาด 
   Marketing Management for Marketer 

รวมจํานวนหน่วยกิตลงทะเบียนเรียน 
รวมหน่วยกิตสะสม 

3 (3-0-6) 3 (3-0-6) 
   

963 713 3 (3-0-6) 3 (3-0-6) 
 

963 714 
 

3 (3-0-6) 
 

9 
9 

 
3 (3-0-6) 

 
9 
9 

 
ปีที ่1 ภาคการศึกษาที่ 2                             หน่วยกิต 
   แผน ก แบบ ก 2 แผน ข 
963 712 การวเิคราะห์พฤติกรรมผูบ้ริโภคและธุรกิจ Consumer Behavior and 

Business Analysis 
การจดัการตราสินคา้เชิงกลยทุธ์และกลยทุธ์การตั้งราคา Strategic Brand 
Management and Pricing Strategy 

  การจดัการห่วงโซ่อุปทานและโลจิสติกส์  
  Supply Chain and Logistics Management 
  การส่ือสารการตลาดแบบบูรณาการ 
  Integrated Marketing Communications 

รวมจํานวนหน่วยกิตลงทะเบียนเรียน 
รวมหน่วยกิตสะสม 

3 (3-0-6) 3 (3-0-6) 
   

963 721 3 (3-0-6) 3 (3-0-6) 
 

963 722 
 

 963 723  

 
3 (3-0-6) 

 
3 (3-0-6) 

 
12 
21 

 
3 (3-0-6) 

 
3 (3-0-6) 

 
12 
21 

 
 
ปีที ่2 ภาคการศึกษาที่ 1                                หน่วยกิต 
   แผน ก แบบ ก 2 แผน ข 
963 715   การวจิยัการตลาด  

  Marketing Research 
การจดัการการบญัชีและการเงินสาํหรับนกัการตลาด  
Accounting and Financial Management for Marketer 

  วชิาเลือก 
   Elective 
  วชิาเลือก 
   Elective 
  วทิยานิพนธ์ 
  Thesis 

รวมจํานวนหน่วยกิตลงทะเบียนเรียน 
รวมหน่วยกิตสะสม 

3 (3-0-6) 3 (3-0-6) 
   

963 716 3 (3-0-6) 3 (3-0-6) 
 

963 7XX 
 

963 7XX 
 

963 899 

 
- 
 
- 
 

6 
 

12 
33 

 
3 (3-0-6) 

 
3 (3-0-6) 

 
- 
 

12 
33 



 

ปีที ่2 ภาคการศึกษาที่ 2                                  หน่วยกิต 
   แผน ก แบบ ก 2 แผน ข 
963 891   สัมมนาทางการตลาด  

  Seminar in Marketing 
  วชิาเลือก 
   Elective 
การศึกษาอิสระ 
Independent Study 

  วทิยานิพนธ์  
   Thesis 
 

รวมจํานวนหน่วยกิตลงทะเบียนเรียน 
รวมหน่วยกิตสะสม 

3 (3-0-6) 3 (3-0-6) 
   

963 7XX 
 

963 897 
 

963 899 

- 
 
- 
 

6 
 
 

9 
42 

3 (3-0-6) 
 

3 
 
- 
 
 

9 
42 

   
 

 


